Enheten for Medie- och
Kommunikationsvetenskap
Lunds Universitet

Alumniundersdkning
1998 - 2007

Michael Riibsamen




Om amnet medie och
kommunikationsvetenskap

Medie- och kommunikationsvetenskap ar ett
samhallsvetenskapligt &mne som befunnit sig i stark
framvaxt de sista decennierna. Medierna och de mer
omfattande och gréansdéverskridande
kommunikationsprocesserna mellan individer och
organisationer genomsyrar hela
samhallsutvecklingen.

Hos oss lar du dig hur medierna fungerar och hur
kommunikation kan anvandas som styrmedel pa
samhalls-, organisations-, och gruppniva. Du lar dig
om Internets betydelse for demokrati, om
tevemediet och nyhetsvérderingsprinciper,
konsumtion och livsstil, organisationer och
strategisk kommunikation, hur attityder formas och
kultur produceras. Du lar dig ocksa och far traning i
hur man med olika metoder bedriver
undersokningar och samlar in information, hur man
forhaller sig kritisk till saval medier som andra
kallor.

Som samhaéllet ser ut i dag ar denna kompetens
oerhort vardefull oavsett vilken yrkeskategori dina
studier tar sikte pa. Det ar viktigt att veta hur du nar
ut med ett budskap och hur informationsfléden
fungerar, vare sig du ar ingenjor eller ekonom, chef
eller medarbetare. Vi utbildar analytiker och
strateger till att mandvrera i ett allt mer komplext
medielandskap.

MKYV i Lund har en ling tradition och det som frimst
kinnetecknar var utbildningsprofil ir en tydlig
forskningsanknytning och en nira kontakt med det
omgivande samhillet och branschen. Amnet ir
tvirvetenskapligt och priglas av bade
samhillsvetenskapliga och humanistiska
forskningstraditioner.

Ytterligare ett kinnetecken r ate vi ldgger vike vid
bide M'et och K'et i medie- och
kommunikationsvetenskap. Vi ser inga vattentita
skott mellan kunskap om massmedierna och kunskap
om strategisk kommunikation. Snarare uppnas den
rikaste kunskapen genom att integrera de tva
inriktningarna.



Bakgrund

Enheten for Medie- och Kommunikationsvetenskap
ir en mindre enhet vid Samhillsvetenskapliga
fakulteten vid Lunds Universitet. Inom enheten
erbjuds utbildning som utgors av tre terminers
grundutbildning upp till kandidatnivd. Enheten
erbjuder dven kurser pd avancerad niva. De senaste
tio dren har ungefir 45 studenter med avklarad
kandidatkurs i medie- och Kommunikationsvetenskap
producerats per ar.

Varje termin ir ungefir 150 studenter registrerade pa
ndgon av kurserna inom dmnet. Studenterna far
utbildning i sdvil strategisk kommunikation som
mediestudier med syftet att utbilda sjilvstindiga
informatorer och analytiker som har férmigan att
navigera i ett allt mer komplext medielandskap.

Hosten 2007 tilldelades enheten f6r medie- och
kommunikationsvetenskap medel f6r
kvalitetsutveckling. Det beslutades att en
alumniundersokning skulle genomforas eftersom
nigon grundlig uppfoljning inte gjorts sedan 1997.
En projektassistent fick i uppdrag att genomfora en
undersdkning och kartligga alumnernas nuvarande
situation och deras dsikter om utbildningen sedan de
fate lite distans till sina studier.

Undersokningen bestod av telefonbaserade intervjuer.
Med hjilp av folkbokféringsadresser soktes alumnerna
fran 1998-2007 upp och kontaktades via telefon. Allt
som allt genomférdes 100 telefonintervjuer under
perioden december-mars 2008 varvid ett antal frigor
stilldes utifrin ett slutet frageformulir.

Merparten av studenterna som kontaktades var inte
nyutexaminerade utan har varit yrkesverksamma
under ett antal &r. P4 sa sitt ger ocksd undersskningen
en indikation p4 hur studenter med en examen i
medie- och kommunikationsvetenskap pa lite sikt
klarar sig.
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Profil

Foraldrar med akademisk utbildning

(%)

Bada 36
Den ena 28
Ingen 36
Summa 100

Foraldrar fodda i

Sverige (%)

Bada 79
Den ena 16
Ingen 5
Summa 100

De studenter som tar ut examen med medie- och
kommunikationsvetenskap som huvudimne ir
foretridelsevis kvinnor. Ungefir tva tredjedelar av
studenterna som examineras ir kvinnor. Ett ftal har
forildrar fodda utanfor Sverige, men det finns en god
fordelning vad avser forildrarnas utbildning.
Undersokningen visar med andra ord att MKV
attraherar och lyckas rekrytera studenter frin savil
studievana som studieovana hem.

“ | kategorin beteendevetenskap har &mnen som berér
psykologi samlats. Bland &mnena kan ndmnas psykologi,
arbets och organisationspsykologi, samt socialpsykologi.

Kompletterande amnen

Tio i topp (%)

Sprak 34
FEK 24
Beteendevetenskap” 19
Pedagogik 14
Sociologi 14
Juridik 13
Statsvetenskap 13
Konstvetenskap 7
Etnologi 6
Kulturvetenskap 6

I och med att medie- och kommunikationsvetenskap i
Lund enbart finns som fristiende kurser dr
studenterna tvungna att kombinera sina studier med
andra dmnen. De allra vanligaste imnena ir sprak och
foretagsekonomi. En tredjedel av studenterna har valt
att komplettera sina studier med nigon form av sprik.
En fjirdedel med foretagsekonomi. Det finns med
andra ord en blandning av imnen frin bade
humaniora och samhillsvetenskap.

Studien tar inte ndgon hinsyn till hur minga poing
den enskilde studenten tagit i imnen utan endast
vilka amnen som anvints for att komplettera examen
med. Detta gor att en kortare kurs i sociologi jimstills
med en kompletterande kandidatexamen i
foretagsekonomi.



Arbetsmarknad

Merparten av de tillfrigade alumnerna uppger vid
undersokningens genomforande att de har ett arbete,
antingen som anstillda eller som egna foretagare.
Ungefir 50 % fick sin anstillning pd mindre 4n tre
ménader efter avslutade studier. Nistan 30 % 4r dnnu
kvar pa sin forsta anstillning medan 70 % har bytt
anstillning under sin karriir.
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Projektanstallning Vikariat Annat

Nuvarande anstéllningsform

Alumnerna uppger ett flertal skilda befattningar som
sprider sig frin administratér och personalhandliggare
till copywriter och VD.

P4 samma sitt som alumnerna har mycket skilda
befattningar uppger de ocksé varierande
arbetsuppgifter. Négra uppgifter dr vanligare 4n andra
sdsom administration och produktion av text for olika
indamal. Planering av strategisk utveckling och
kommunikation ir ocksi framtridande
ansvarsomraden.

Det &r sldende att notera att de flesta véljer att
stanna kvar i Skaneregionen. 73% av alumnerna ar
folkbokforda i nagon ort i Skane.
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Befattningar

Tio i topp (antal)

Informator
Projektledare
Administrator
Copywriter
Kommunikatér
Handldggare
Personalfragor
PR-Konsult
Saljare

Art Director

1

NWWwwwbhpMo O -

Arbetsuppgifter

Tio i topp (antal)
Administration 23
Textproduktion 21
Planering 18
Projektledning 17
Koordinering 16
Analys 14
Radgivning 12
Kommunikation 10
Forsaljning 10
Webadministration 10
Bostadsort (%)

Malmo 31%

Lund 19%
Stockholm 18%
Helsingborg 8%
Ovriga Skane 15%
Ovriga orter 9%




Arbetslivet

Det finns en stor spridning i hur alumnerna uppger
att de fate sitt arbete. Det vanligaste svaret dr att man

veckan.

projektformer.

Ingangsvagar till nuvarande
anstallning (%)
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Oronkrmg 40 % tjdnar omkrmg 21- 25000 kr i Praktik 5
méinaden men sammantaget ligger merparten dver
25 000 kronor i manaden.
Genomsnittsarbetstiden for de tillfrigade alumnerna
uppgar till 42,5 timmar i veckan. Ungefir 50 %
uppger dock att de arbetar mer 4n 40 timmar i
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universitet/hdgskola med 9 % som arbetsgivare.
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Utbildningen inom Medie- och
Kommunikationsvetenskap

Alumnerna uttrycker gemensamt att den stora
svagheten med utbildningen dé de lista den var att det
saknades praktiska moment som en del i
grundutbildningen. De 6nskade ocksé en nirmare
anknytning till niringslivet fr att underlitta
overgdngen fran universitet till arbetsliv, vilket ar
ndgot som dtgirdats med den praktikkurs som frin
och med virterminen 08 erbjuds vid enheten.

Nir det 4r sagt framstdr indd alumnerna som néjda
med utbildningen. Hilften av alumnerna uppger att
det tycker att utbildningen har en hég/ganska hog
relevans. Kvaliteten 4r ocksd hog/ganska hdg, uppger

51%

Nagra Roster om MKV

"Det kanske inte var kunskapen i sig som var det viktiga
utan tinket. Det akademiska tinket har jag haft stor
nytta av.”

"Man liirde sig att hantera folk pa ett bra siitt. En
mdiinniskokinnedom fir man med sig som inte dr fel.”

"Genom mkvstudierna har jag en grundtryggher i det jag

£or.

"Jag tror man lir sig mer in vad man egentligen dr
medveten om.” [...] Jag tycker man har nytta av var man
hittar, behandlar, presenterar information. Sérskilt i
néringslivet.”
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"Det viktiga iir higskoleutbildningen. Ar du bara smart
dr inte dmnet det viktiga!”

” Det jag har haft storst nytta av har varit
metodutbildningen. Nir man far gira uppsatsarbetet liir
man sig enormt mycket. Det Gr lirorikt att planera och
genomfira en undersikning. Projektledning liksom.”
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For frigor om undersékningen:

Michael Riibsamen
046- 222 88 33
michael.rubsamen@mkj.lu.se
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